
6时 事 纵 横２０２６年９月４日 星期五 责任编辑/单慧粉

8 月 22 日至 26 日，第二届世界人形机器

人运动会在国家速滑馆“冰丝带”举办，1300余

场比赛轮番上演，2000余台机器人同台竞技。

赛场内，上演科技与体育的精彩对决；赛

场外，“机器人暑期欢乐季”系列配套活动同

样让人挪不开步子。在国家速滑馆外的闲玩

市集，机器人当起“一日店长”，做咖啡、卖饮

料、当导游……这些“店长”，许多是去年世界

人形机器人运动会上斩获佳绩的“选手”。

市集里，7 岁的豆豆玩得不亦乐乎。观看

完机器人足球赛后，他和妈妈体验了一场与

机器人的点球大战。一场比拼下来，豆豆一

个球也没扑到，却没有半点失落，而是兴奋地

沉浸在与机器人的互动中。

“本来只是趁暑假带孩子看个热闹，没想

到他对机器人特别着迷，在每个正在工作的

机器人前，都要细细观察一会儿。”妈妈张女

士笑着说，他们在市集上喝机器人拉花的咖

啡、吃机器人做的棉花糖，豆豆的背包里，还

塞满了机器人主题文创产品。

这个暑期，数字技术深度嵌入文旅链条，

为消费市场注入新动能。以本届世界人形机器

人运动会为例，截至 8月 24日，赛事票务销售总

额突破千万元大关。此外，北京市朝阳区还设

计 3条科技工业游线路，涵盖中国科学技术馆、

人形机器人数据训练中心、智能制造产业园等，

让游客在城市探寻科技蓬勃生长的万千模样。

随着人工智能从冰冷的代码走向热闹的

现实生活，数字消费成为今年暑期出行的热

门选择。相关平台数据显示，7 月以来，“工厂

参观”“科学探索”等标签搜索热度环比增长

2.7 倍，相关产品热度同比增长超七成。

在热门旅游城市，人工智能大模型、数字

孪生等前沿技术让出游有了新体验。

在安徽省合肥市，城市文旅智能体成为

游客的“旅行搭子”。出发前，智能体可根据

游客需求生成个性化游玩攻略。在景区，智

能体还能根据游客实时位置进行语音讲解、

智能导览，按需推荐周边美食。

在山东省泰山景区，红门、中天门和南天

门 3 个租赁点的 500 台外骨骼机器人常常被

租借一空。游客们穿着外骨骼机器人登山，

轻松征服陡峭山路。

在陕西省西安市，陕西历史博物馆的 VR

体验项目将多幅唐代珍贵壁画进行数字化重

构。原本静态陈列的壁画变得可感、可互动，

游客可以身临其境地感受古代社会风貌。

从赛场竞速到智能导览，从文创消费到

贴心服务，这股接地气的“数字暖流”让科技

从实验室走向生活，燃旺城市烟火气。

【相关链接】

今年 6 月，商务部等 8 部门发布《关于加

快“人工智能+消费”发展的实施意见》，以推

动人工智能与消费深度融合为主线，提出 5 方

面 17 条举措。

“人工智能+消费”是“人工智能+”行动的

重点领域之一。近年来，人工智能技术快速

发展，并向消费领域渗透，催生了新产品新服

务，激发了新的消费需求。

机器人当起“一日店长”

上 午 10 点 ，吉 林 省 吉 林 市 气 温 已 升 至

28℃。在一家室内滑雪场，几名来自江苏的

游客正在选租羽绒服。“这是我的南方朋友，

很少见到雪，我带他们来滑雪场转转。”吉林

市市民李静说。

避暑是暑期经济的重要主题。近年来，

室内滑雪场逐渐兴起，让过去受季节限制的

冰雪运动在炎炎夏日照样热度不减。

李静和朋友们选择的这家滑雪场，利用

原有人防工程改建而成，场馆温度常年保持

在-6℃，吸引不少游客前来体验。

一场酣畅淋漓的冰雪运动后，游客还可以

到室内雾凇实验室观赏如梦如幻的雾凇。相

关负责人介绍，他们利用气象科技模拟再现自

然雾凇的外观形态与质感，突破雾凇的季节观

赏限制。今年暑期，该滑雪场还推出雪雕区、

雪圈游乐区、雪地爬犁、雪地观光车等大众趣

味冰雪项目，让游客有得看，也有得玩。

进入暑期，消费市场的一个明显变化，是

消费者更愿意为感受、情绪、经历付费，沉浸

式、参与式产品持续走俏。前不久举行的国

新办新闻发布会上，国家统计局新闻发言人、

国民经济综合统计司副司长王冠华介绍，7 月

份，全国服务业生产指数同比增长 4.3%，服务

业业务活动预期指数为 56.0%，其中邮政、文

化体育娱乐等行业商务活动指数均位于 55%

以上较高景气区间，居民消费重点正从“买商

品”向“享服务”“重体验”转变。

以消费体验为重点，传统避暑玩法正发生

改变。除了反季节室内滑雪体验外，参与感较

强的户外体验迅速走红。中国气象局组织制

作 2026 年全国避暑气候资源地图，将避暑资

源划分为高原、山地、海滨、森林 4大类型。

位于青藏高原与四川盆地过渡地带的四

川省雅安市，山林、峡谷、溶洞中的清凉体验，

吸引不少游客前来避暑休闲。在雅安碧峰峡

景区，峡内 50 余处瀑布、溪潭一步一景，或层

层叠落，或一注到底，构成一道独特的风景线。

除欣赏美景外，景区还进一步为游客提

供情绪价值。今年暑期，当地推出清凉夏日

特色活动，白天有工作人员以主题造型进行

巡游陪伴，晚上有藏羌民族风情演艺和主题

乐队、歌手演出。

结合亲子游热潮，当地还推出熊猫科普、

生态互动等体验项目。游客走进大熊猫活动

区，近距离观察大熊猫进食、嬉戏、休憩的萌

态，在互动中领略“国宝”风采。

《扩大消费“十五五”规划》提出，以消费

体验为重点，培育消费新业态、新模式、新场

景。热浪催生新机，越来越丰富的消暑场景

走进市场，让夏日经济活力盎然。

【相关链接】

我国人口规模庞大，中等收入群体持续

壮大，品质化、个性化、体验化的消费需求日

益增长。

今年以来，“跟着赛事去旅行”“跟着演出

去旅行”等多个品牌热度升温，文旅与体育、

工业、商业等业态的深度融合，有效拓展体验

经济发展空间。

三伏天解锁冰雪运动

夜 晚 ，微 风 拂 过 城 垣 ，灯 光 沿 着 步 道 亮

起，一场妙趣横生的研学活动在河南省郑州

市大河村国家考古遗址公园启幕。

夜幕下，20 组亲子家庭穿行于史前部落，

身着兽皮、手持骨矛的工作人员倾情表演，生

动还原仰韶先民狩猎丰收、祭祀祈福的生活

场景。孩子们手持探灯，在工作人员的带领

下体验考古探索，辨认陶片纹饰，在星空下聆

听大河故事。

这场跨越千年的对话，让原本遥远的史

前文明，变成触手可及的文化体验。活动结

束后，不少孩子攥着自己捡到的陶片标本，向

工作人员询问更多关于仰韶文化的细节。

从走马观花式的浅层观光，到注重文化认

同、情绪价值的沉浸式体验，这个暑期，火热的

研学游也在拓宽深度与广度。在中南财经政

法大学教授程韬光看来，“文化+沉浸体验”的

模式让文博场馆兼具社交与休闲双重属性，满

足了年轻群体的兴趣需求。“文博场馆和观众

的关系从打卡观光的陌生人，变成了愿意重复

体验不同主题的文化伙伴。”程韬光说。

7 月 25 日，“景德镇手工瓷业遗存”正式列

入《世界遗产名录》，成为中国第 61 项世界遗

产，到景德镇体验手工制瓷成为游客出游新

选择。

这个暑假，00 后游客李欣语在景德镇开

启一场深度漫游。她从御窑遗址逛到市井街

巷，还走进非遗工坊，亲自体验传统拉坯技

艺。“从取土到制瓷，我仿佛沉浸式读懂了一

件瓷器的诞生。”李欣语说。

“从早到晚，拉坯机没停过，游客一波接

一波，还有外国游客专程来体验。”在景德镇

一家陶艺体验店，负责人杨志江忙着为游客

讲解拉坯技艺。暑期以来，店里平均每天接

待客人近 200 人次。

文博游、非遗游、研学游……暑期文旅市

场为游客提供丰富的精神文化供给，让游客

在一场场文化盛宴中入景入情、厚植底蕴。

在江西省赣州西高铁站，一场 15 分钟红

色情景快闪与过往旅客不期而遇。当地将赣

南苏区广为流传的红色故事“八子参军”创编

成情景舞蹈，暑期在高铁站演出。

在内蒙古兴安盟，传统草原那达慕盛会

今年玩出新花样。赛场周边，非遗文创、农牧

特产等摊位前人头攒动，特色服装租赁、定制

旅拍等业态丰富多样。

国风浸润，国潮奔涌。相关平台数据显

示，今年暑期，标注有“研学”等字样的产品搜

索量环比增长 2.8 倍，文化研学相关线路咨询

量同比增长超 130%。这股热潮背后，是人们

希望在深度体验中寻找精神共鸣。

【相关链接】

文 化 是 旅 游 的 灵 魂 ，旅 游 是 文 化 的 载

体。当前，人民群众对旅游的需求已经从“看

风景”转向“品文化”“悟生活”。

《旅游强国建设“十五五”规划》指出，推

动文旅与相关领域融合。随着不断推动文旅

与一二三产业跨界联动，将有效延伸产业链、

创造新价值，培育新的增长点。

星夜里探寻千年文脉

夏日“热”经济 消费新活力
—从暑期经济几大亮点看我国内需增长新动能

■本报记者 于心月

青山叠翠，碧波如练。位于贵州省铜仁

市的梵净山，云雾在峰峦间流转，潺潺水声与

林间鸟鸣相和，织成一首自然的养生曲。

“这里的环境让人放松并能很快进入深

度睡眠，来这儿的几天，我睡得越来越好。”来

自贵州省贵阳市的鄢先生长期受失眠困扰。

这个暑期，他在梵净山小住几天，找回了久违

的酣眠。

梵净山森林覆盖率达 97%，负氧离子峰值

达每立方厘米 18 万个。如今，“梵净山下好睡

眠”，正从一句宣传口号，变成越来越多旅居

者的真实体验。

山间好睡眠，山下的温泉康养同样火热。

在铜仁市石阡县古温泉景区，62 岁的重庆游

客李女士泡在药池中满脸惬意：“周身被温水

浸润，心灵也归于宁静。”退休后，她常常来石

阡旅居几日。今年，她特意先登梵净山赏景，

再到石阡泡泉康养，“登山的疲惫一扫而光”。

惬意体验的背后，是铜仁全域康养的系

统布局。近年来，铜仁市立足“生态+康养”定

位，深耕生态、温泉、中医药等核心资源，打造

“旅居梵净山”品牌，推动产业规模、配套设

施、品牌影响力实现全面提升。

今年暑期，集生态休养、健康照护、社交

文娱于一体的康养旅居成为文旅消费新潮

流。从银发族的“长线慢旅居”，到中青年解

压的“轻旅行”，文旅与康养融合，让旅居不再

是“多卖几晚房间”的买卖，而是“托起一段健

康生活”的期许。

清晨 6 点，来自重庆市的李阿姨早早洗漱

完毕，沿着云南省楚雄彝族自治州楚雄市紫

溪镇的 8 公里森林康养步道缓步而行。午休

过后，她走进彝医馆进行理疗。傍晚时分，她

在小院里与旅居中新结交的朋友闲聊。

“村里有旅居管家，帮忙建立专属服务档

案，还能进行慢病咨询和应急求助。”李阿姨

的旅居日常，是众多紫溪镇旅居客的缩影。

今年以来，当地已为千余名长线康养游客建

立服务档案，游客满意度达 98%以上，回头客

占比超三成。

多业态融合让旅居生活有滋有味，医养

融合则提振旅居者的信心。

在江苏省宜兴市，一批专业康养品牌落

地生根，以精细化、智慧化服务为康养旅居护

航。此外，随着长三角异地就医直接结算政

策落地，长三角地区旅居老人在宜兴看病、拿

药可直接刷家乡医保卡，免去了跑腿的麻烦。

森林疗愈、山居放空、回归自然的康养线

路成为人们夏日出行的优选。当山水处处可

亲，旅途时时有景，一个充满生机的经济图景

徐徐铺展。

【相关链接】

“银发经济”背景下，中老年群体养老消

费观念不断升级，节奏舒缓、安全舒适、配套

完善的康养旅居广受青睐。

同时，中青年客群成为避暑康养市场的

核心增量。相关平台数据显示，中青年客群

不仅要“避暑”，还希望“调理睡眠、慢性病，减

少内耗”。

“森呼吸”开启惬意生活

展会现场，能对话、会干活的机器人触手可及；山林峡谷间，“20℃清凉
圈”成为夏日消暑密码；博物馆里，有趣有料的文博活动引人入胜……刚刚
过去的暑期，居民出游热情高涨。

8 月 31 日，为期 62 天的暑运结束，全国铁路累计发送旅客 9.54 亿人
次。亿万人次踏上旅途，催生一个个鲜活的夏日消费场景。

暑期向来是文旅消费旺季，透过这一观察消费动向的窗口，能清晰捕捉到

中国经济不断涌现的新活力。这个夏天，各地向“新”挖潜，推出特色文旅活动
和惠民措施，夜间集市、亲子研学、避暑旅居等体验式消费需求不断释放。

前不久，《旅游强国建设“十五五”规划》《扩大消费“十五五”规划》相继
发布，为完善扩大居民消费长效机制，更好发挥消费对经济发展的基础性作
用指明方向。热浪翻涌间，消费新场景、新业态、新模式不断涌现，中国经济
正释放内需增长新动能。

写 在
前 面

买 科 技

买 文 化

第二届世界人形机器人运动会田径

100米决赛中，人形机器人在进行比拼。

新华社记者 鞠焕宗摄

暑期，小朋友在湖北省荆州博物馆

参观。

新华社记者 沈虹冰摄

买 体 验

滑雪爱好者在湖北省武汉市甘露山

国际滑雪场滑雪，体验夏日冰雪运动乐趣。

新华社记者 伍志尊摄

买 健 康

游客在重庆市北碚区澄江镇缙云村

一家民宿休闲。

新华社记者 王全超摄


