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进博会七岁了！

世界经济“寒意”下，这里热力不

减：129 个国家和地区的 3496 家展商跨

越山海前来赴约，400 多项新产品、新

技术、新服务密集展出，从欧美前沿科

技产品到非洲农产品争相在中国大市

场亮相……

作为世界上首个以进口为主题的

国家级展会，进博会自 2018 年启幕以

来，一直践行着中国对世界的承诺——

“中国国际进口博览会不仅要年年办下

去，而且要办出水平、办出成效、越办越

好”，以丰硕的经贸合作成果为疲弱的

世界经济持续注入暖意。

过去 6 年，年年超过 100 个国家和

地区的参展商云集，累计超万家境外

企业参展，意向成交额超过 4200 亿美

元。第七届进博会上，企业展参展国

别（地区）数和企业数都超过上届。

这些跨国企业和机构亲身参与并

见证中国经济社会发展，不仅将中国

作为出口地，也作为重要的投资地、创

业地，用实际行动表明看好并将持续

深耕中国市场。

超 3000 家展商中，186 家企业和机

构成为七届“全勤生”。

“进博会带来宝贵的发展机遇，每

一次参展都能感受到中国市场的活力

与潜力。”连续七年参展的蔡司大中华

区总裁兼 CEO 福斯特表示，未来将进

一步加大在华投资，扩大与中国本土

科技企业合作。

老朋友常见，新面孔更多。今年，

50 多个国家和地区的 70 多个境外商协

会携 1500 多家中小企业组团参加进博

会，其中不少是新参与组团。

聚焦生命科学赛道，首次参展的亚

虹香港带来一款无创治疗宫颈癌前病

变的光动力药械组合产品。“进博会是

全球创新产品和技术的展示窗口，希望

借此推动并加速填补临床空白产品在

中国落地，早日惠及更多患者。”亚虹香

港创始人、董事长兼 CEO 潘柯说。

超 3000 家展商中，不少企业带来

全球新品、前沿技术、创新服务。

以开放促创新。前六届进博会累

计展出近 2500 项代表性首发新产品、

新技术、新服务，为全球企业搭建了创

新合作的平台，助力中国高质量发展

阔步前行。

聚焦数字经济、绿色低碳、生命科

学、制造技术四大赛道升级打造创新

孵化专区，首设新材料专区，在汽车展

区展示未来出行的 N 种可能……第七

届进博会聚焦发展新质生产力，推动

科技同经济深度融合。

德国企业默克是今年新材料专区

的首批展商之一。“进博会是转化前沿

创 新 成 果 和 推 动 多 方 合 作 的‘ 催 化

剂’。”默克集团全球执行副总裁、默克

中国总裁何慕麒表示，期待借力进博

会拓展本土创新与合作，促进全行业

高质量发展。

进博会的“老朋友”默沙东是医疗

器械及医药保健展区的大展商，带来

最前沿的科研成果，重点展示 HPV 疫

苗、肿瘤治疗药物等创新药物组合及

医疗方案。“希望通过进博会的窗口，

加速医疗科技创新和技术成果转化，

解决更多未被满足的医疗需求，助力

推 动 中 国 以 及 全 球 公 共 卫 生 事 业 发

展。”默沙东全球高级副总裁兼默沙东

中国总裁田安娜说。

“中国将始终是世界发展的重要

机遇”“不让任何一个国家、任何一个

人掉队”，进博会以实际行动让合作共

赢惠及世界。

超 3000 家展商中，有一些来自最

不发达国家。

第七届进博会支持 37 个最不发达

国家参展，提供 120 多个免费展位，扩

容非洲产品专区。

从事蜂蜜生产和销售的坦桑尼亚

“未来企业发展公司”今年首次参加进

博会。公司经理杰克逊·姆波内拉表

示，参加第七届进博会是坦桑尼亚蜂

产品生产商的重大机遇，期待能进入

广袤的中国市场并在全球市场上迈出

坚实一步。

进博会的“溢出效应”正在全球显

现。孟加拉国的黄麻手工艺品、阿富

汗的地毯……越来越多来自最不发达

国家的商品，通过进博会的广阔平台

进入中国市场，融入世界经济。

开 放 是 世 界 繁 荣 发 展 的 必 由 之

路，也是当代中国的鲜明标识。

从最初的一粒合作种子，到如今

枝叶繁茂的常青树，越办越好的进博

会持续释放“开放红利”，让中国大市

场成为世界共享的大市场。

（新华社上海 11月 5日电 记者

宋佳、周蕊）

越办越好的进博会持续释放“开放红利”

据新华社上海 11月 5日电 （记

者高亢）第七届虹桥国际经济论坛 5 日

发 布《世 界 开 放 报 告 2024》。 报 告 指

出，中国扩大对外开放成效显著，2008

年至 2023 年，中国开放指数从 0.6789

升至 0.7596，提高 11.89%，升幅位居全

球前列；2023 年，中国开放指数在 129

个经济体中排名第 38 位，比 2022 年提

升 1位。

《世界开放报告2024》：中国扩大对外开放成效显著

据美国荣鼎咨询公司统计，今年

第二季度，欧盟企业对中国的绿地投

资飙升至 36 亿欧元，创下有记录以来

的最高水平。当下，一方面欧盟对华

电动汽车加征关税，另一方面以德国

汽车制造商为代表的欧盟企业持续深

耕中国。荣鼎咨询指出，在欧盟推行

经济“去风险”政策之际，欧洲对华投

资的增长“令人惊讶”。

事实上，欧盟企业近期对华多数投

资均旨在推动本地化生产，避免在华业

务受到地缘政治局势和贸易壁垒的影

响是其重要原因之一。这表明，尽管经

贸问题政治化等外部冲击加速了全球

价值链重构，但影响重构的核心因素仍

然是技术发展和市场主体的优化行为，

中国作为投资目的地的重要性没有改

变，中国市场的吸引力让人无法割舍。

多年来，中国以其超大规模市场、

独立完整的现代工业体系、充足的产

业工人储备、优厚的政策红利成为国

际资本竞相投资的热土。尽管世界经

济增长放缓、全球对外投资整体低迷，

但资源要素仍然持续涌入中国。荣鼎

咨询指出，许多企业在过去几年仔细

考察其他市场后发现，无论在成本、供

应链还是在物流方面，这些市场都难

以与中国匹敌。美国苹果公司首席执

行 官 库 克 表 示 ，对 苹 果 供 应 链 来 说 ，

“没有比中国更重要的地方”。卡塔尔

航空大中华区总经理黄进邦认为，中

国市场所展现的多样性和持续增长的

潜力，正是卡塔尔航空在这里长期深

耕的强大动力。

当前，“在中国，为中国”成为不少

外资企业在华发展的核心战略，“投资

中国就是投资未来”更是全球企业的

普遍共识。礼来、辉瑞、拜耳、美敦力

等 8 家知名外资医药企业纷纷表示将

在北京新设研发和创新机构。正在上

海举行的第七届中国国际进口博览会

的 企 业 展 共 有 129 个 国 家 和 地 区 的

3496 家展商参加，国别（地区）数和企

业数均超上届。立邦中国首席执行官

钟中林说，首次参展进博会，立邦“不

仅要展示我们的创新产品和技术，更

重要的是展现我们对中国市场长期的

承诺和信心”。据他介绍，目前，立邦

已经在中国建立了 74 家工厂，10 家研

发中心。今年 8 月，立邦在上海浦东启

动了立邦亚太研发创新中心的建设。

“在中国，为中国”的背后，是外资

持续看好中国市场发展前景。中国正

持续营造市场化、法治化、国际化一流

营商环境；中国市场规模大、消费潜能

足，不断为外资企业带来发展动能；中

国正不断提升产业链供应链韧性和安

全水平，发挥完善的产业配套体系优

势，支持外资企业深度参与国际大循

环。数据显示，近五年外商在华直接

投资收益率约 9%，居全球前列。

荣鼎咨询指出，与前几年相比，欧

洲对华直接投资的强劲增长主要集中

在汽车行业，德国汽车制造商占欧盟

汽车相关外商对华直接投资的绝大部

分。自 40 多年前德国大众最早进入中

国以来，德国汽车企业见证并参与了

中国汽车产业的不断发展。普华永道

会计师事务所报告显示，2023 年，德国

汽车制造商生产的纯电动车在中国市

场销量同比增长近 50%，在华销量增长

十分可观。同时，德国汽车制造商还

在升级现有生产设施，推动供应链本

地化。德国权威汽车经济学专家、波

鸿汽车研究院院长费迪南德·杜登赫

费尔表示，德中汽车企业非常期待加

强合作，“如果我们能携手并肩前行，

汽车产业的未来将非常美好”。

所谓“去风险”，无异于“去发展”

“去机遇”。事实证明，鼓励自主创新、

拥抱开放合作、坚持长期主义，才有机

会在产业革新中踏浪前行。正如日前

访华的芬兰总统斯图布所说，当前保

护主义和民族主义甚嚣尘上，对此，不

能置之不理。“没有自由贸易，就没有

增长；没有增长，就没有福利。”

（新华社北京 11月 5日电 记者

许苏培）

欧盟“去风险”，欧企对华投资缘何创纪录

新华社万象 11月 5日电 （记者赵

旭、李明月）记者日前从老中铁路有限公

司获悉，截至 4 日，中老铁路老挝段累计

发送旅客 300 万人次，提前完成全年客

运任务目标。

数据显示，截至 4 日，中老铁路老挝

段 发 送 旅 客 数 量 较 去 年 同 期 增 长

44.4%，其中国际旅客列车发送 10.82 万

人次，同比增长 165.8%，旅客分别来自

101 个国家和地区。

据老中铁路有限公司介绍，中老铁路

老挝段客发人数大幅增长得益于老挝经

济复苏、担任东盟轮值主席国并主推旅游

年以及对中国旅游团实施免签等因素。

此外，企业采取的一系列有效管理措施，

也为客运人数增长创造了有利条件。

今年以来，老中铁路有限公司提前

预判客流规律，及时调整列车运行方案，

通过加开车次、动车组重联运行等方式

应对客流高峰。公司还不断优化售票服

务，及时解决旅客购票及乘车相关问题，

提供多种便利化服务。

此外，针对国际旅客关心的通关便

利化问题，老中铁路有限公司加强与老

挝海关等部门的沟通，强化相关培训并

优化通关流程，使通关时间大幅缩短，每

趟国际旅客列车乘客数量显著增长。

中老铁路老挝段今年发送旅客突破300万人次

新华社符拉迪沃斯托克 11 月 5 日

电 （记者陈畅）俄罗斯国家航天集团 5

日宣布成功发射“一箭 55 星”，其中包括

2 颗“电离层-M”观测卫星和 53 颗分属

俄及其他国家的小型卫星。

据俄国家航天集团网站消息，莫斯科

时间 5日 2时 18分（北京时间 7时 18分），

共载有 55 颗卫星的“联盟-2.1b”运载火

箭从俄远东地区阿穆尔州的东方航天发

射场点火升空。在经过几个小时的飞行

后，上述所有卫星被分别送入预定轨道。

据介绍，“电离层-M”卫星重 430 千

克，工作轨道高度为 820 千米，将用于观

测地球电离层物理现象、电磁场扰动、地

球大气层臭氧情况等。

俄方通报说，此次发射的小卫星中，

有一颗由俄罗斯阿穆尔国立大学和中国

哈尔滨工业大学的学生联合研制。

俄成功发射“一箭 55星”均进入预定轨道

本报北京 11 月 5 日电 记者李建

文、许怡真报道：11 月 5 日，空军在京举

行新闻发布会，介绍庆祝空军成立 75 周

年以及空军参加第十五届中国航展有关

信息。

11 月 11 日是人民空军成立 75 周年

纪念日。空军新闻发言人谢鹏介绍，空

军将围绕“寻根逐梦、制胜长空”主题开

展系列宣传活动，带动军地共同为空军

“庆生”。“我们将结合第十五届中国航展

组织飞行表演、装备静态展示、主题军乐

演奏等活动，并举办军事飞行训练国际

交流会议、无人智能主题研讨等交流活

动，还将在部分空军部队驻地城市组织

户外灯光展示活动。”谢鹏说。

新闻发布会上还集中发布了 12 个

空军红色地标和相关产品。

第十五届中国航展计划于 11 月 12

日至 17 日在广东珠海举办。“这届航展

将 首 次 展 出 中 型 隐 身 多 用 途 战 斗 机

歼-35A、红-19 地空导弹武器系统、新

型 察 打 一 体 无 人 机 等 装 备 ，还 将 派 出

‘八一’‘红鹰’飞行表演队以及歼-20、

歼-16、运油-20A 等 7 型 26 架飞机进行

飞行表演，并开放运-20 飞机货舱供观

众预约参观。”空军装备部牛文博介绍，

空军将选派 36 型装备参展，多维度、成

体系、近距离展示空军装备建设阶段性

成果。

据悉，这届航展上空军设立的展台

数量和面积将创新高。除招飞展台外，

空军首次围绕航管、地面院校以及装备

修理技术等领域分别设立独立展台，向

社会各界提供了解中国空军的窗口。

上图：歼-35A 飞机在滑行（资料照

片）。 陈 阳摄

空军将开展庆祝成立 75周年系列活动
选派 36型装备参加第十五届中国航展，歼-35A、红-19

等新型装备将首次公开亮相

11月 5日拍摄的第七届进博会中国馆。11月 5日至 10日，第七届中国国际进口博览会在上海举办。本届进博会国家展为各

国展示综合形象和拓展贸易投资领域机遇搭建重要平台。中国馆以“推进中国式现代化，共谋世界发展繁荣”为主题，重点展示推

进中国式现代化建设和推动高水平对外开放的最新成果，展现中国加快培育和发展新质生产力的崭新气象。 新华社发

聚 焦 第 七 届 进 博 会

相 聚 黄 浦 江 畔 ，再 赴 东 方 之 约 。

11 月 5 日，秉承“新时代，共享未来”主

题，第七届中国国际进口博览会在上

海拉开帷幕。本届进博会，吸引了 129

个国家和地区的 3496 家展商，参展世

界 500 强和行业龙头企业达 297 家，创

历史新高。

汉 语 、英 语 、法 语 …… 新 闻 中 心

内，来自世界各地、身着不同服饰、有

着不同肤色的记者用不同的语言报道

进博会盛况。今年注册的中外媒体记

者接近 3800 人，数量较去年的 3200 余

人有较大幅度增加。

孟加拉国的手工艺品、埃塞俄比

亚的咖啡、新西兰的乳制品……布展

面积超过 42 万平方米的展馆内，展示

的产品可谓包罗万象，各种人文交流

活动更让人目不暇接。

邀八方嘉宾客商、汇五洲四海佳

品，进博会不是中国的独唱，而是各个

国家的大合唱。自 2018 年首届举办以

来，进博会持续发挥国际采购、投资促

进、人文交流、开放合作“四大平台”功

能，让中国大市场成为世界共享的大

市场，以中国新发展为世界提供新机

遇。越来越多国家的企业，从这里搭

上中国式现代化的快车，在实现快速

发展的同时，书写了互惠互利、互相成

就的“进博故事”。

作为进博会的“全勤生”，欧莱雅

集团从第一届进博会开始，每年都在

进博会首发新产品、新科技。作为进

博会参展商联盟主席，欧莱雅集团首

席执行官叶鸿慕表示，充满巨大机遇

的 进 博 会 ，不 仅 是 新 品 首 秀 的“ 扩 音

器”、促进合作的“催化剂”，也是企业

发展的“推动器”。

支 持 37 个 最 不 发 达 国 家 参 展 并

提供 120 多个免费展位 ，扩容非洲产

品专区，虹桥论坛为最不发达国家包

容性增长建言献策……第七届进博会

以实际行动践行普惠包容理念，释放

“开放红利”，让全球南方国家的更多

企业借助“进博东风”，在中国市场上

跑出“加速度”，体现了中国与全球南

方共享现代化经验和发展成果的开放

姿态。

（本报上海11月 5日电）

从这里搭上中国式现代化的快车
■本报记者 李姝睿


